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ネブラスカ州

カリフォルニア州

（タマゴ事業）

（調味料事業）

中国・東南アジアでの成長を加速しつつ、新規エリアへの布石を打つ
各エリアのニーズをとらえた商品開発やメニュー提案により、マヨネーズやドレッシングの市場拡大を進めると
ともに、日本で培った技術を活かして新たなカテゴリーの拡大も進めていきます。また、輸出については、
KEWPIEブランドのマヨネーズと深煎りごまドレッシングを中心に取り組みを強化していきます。

都市部で圧倒的なシェアを確立

上海

家庭用マヨネーズのシェア
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ハラル認証マーク
（マレーシア）

海外展開
2016－2018年度 中期経営計画の進捗

中国
1993೥ʹਐग़ͯ͠ҎདྷɺϚϤωʔζΛத৺ υʹϨογϯά΍
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東南アジア
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輸出・新規
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海外エリア別 売上高・営業利益の推移
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売上高
中国
東南アジア
北米
輸出・新規
合計
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2015年度（補正後） 2017年度 2018年度（計画）2016年度
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営業利益

中国
東南アジア
北米
輸出・新規
合計

17
0
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3
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2
6
4

33
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3
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2015年度 2017年度 2018年度（計画）2016年度 2017年度の
主な減益要因
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